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HINTERGRUND:

* Soziale Medien ermoglichen Influencer:innen groRe Reichweite ] X q ° o o
und damit gesellschaftspolitischen Einfluss (Sills, 2022) € extremer der prasentierte lradwile-

- potenzielle Gefahr einer zunehmenden Polarisierung (Van Content, desto lloltenswer. fallt die emotionale
Bavel et al., 2021) Reaktion auf diesen aus.

HYPOTHESE:

 aktuelles Beispiel: junges Phanomen der sogenannten Tradwives
(= Frauen, die Einblicke in ihr Leben als Content-Creatorinnen auf

sozialen Plattformen teilen und haufig Werte wie traditionelle HYPOTHESE.:
Weiblichkeit und Geschlechterstereotypen vermitteln) Die emotionale Reaktion auf den Post wird
* die Studie untersucht, wie Tradwife-Aussagen im Zusammenhang von den Kommentaren (vorwiegend
mit zustimmenden oder ablehnenden Userkommentaren die zustimmend vs. vorwiegend ablehnend)
individuelle Bewertung beeinflussen anderer Nutzer:innen moduliert.
METHODE:
Stichprobe: i stimuli

e 20 Posts im Stil von Instagram-Beitragen
 Aufbau: Kl-generiertes Bild + echte Aussage einer

Tradwife; darunter funf Kl-generierte Kommentare
* manipulierte Variablen:

e Extremismus der Aussage: moderat vs. extrem

e Kommentare: zustimmend vs. ablehnend

e N =65 (38 Frauen, 26 Manner, eine diverse Person,

Alter: 19 - 65 Jahre (M =40.4, SD = 14.9)
 Rekrutierung: Telegram- und Facebookgruppen sowie
orivates Umfeld

— | Ablauf:
Gefallt 81.835 Mal * Online-Studie: demografische Daten =2 randomisierte
J@u:geer:l!::j;:j:rss:::v?ajdenihre besten Jahre Prasentation der 20 POStS
R A Al * jeweils Abfrage von Valenz und Arousal der Reaktion
Abb. 1: Demografische Verteilung des Items ,, Sonntagsfrage” S:ri::f:ﬁ:T Sl (7-stufige Likert-SkaIa) und Verfassen eines
7 Kommentare: Freitextbeitrags
" Q @Sophie.Liebt Ja, das ist ein sehr
ruckstandiger Standpunkt. Frauen konnen
§ . F)eides haben — Familie und Karriere.
3 Datenanalyse:
: A Sl o S 0 * Fokus: Analyse der Freitextbeitrage
) N - ] - @iinessZd Vb Holdirdelikemeripnes * automatische Klassifikation Valenz (Sentimentanalyse)
(sehriiiHKS) : é i h(mj;te_) _— é é ( h% hts) @lariiii_wagnerl0 Frauen sollten nicht ¢ manue”e KOdierU ng ArOusaI durCh je ZWEi PerSOnen
olitische Orientierun gezwungen werden, sich zwischen Karriere o . .
Abb. 2: Demografische Verteilung des Items ,politische Orientierung 1“ u@:::;:fa:::::Shoer:d:;i Meinung ist (UberemSt'mmung- I’(1134) = 0601 P < 001)
(sehr links vs. sehr rechts) 2;2;?I:Jcrhrggfztiznsfz%;tggg::r::fg‘ . ¢ Datenanalyse: 2x2 Within-Su bjECtS ANOVA
ERGEBNISSE: Abb. 3: Stimulusbeispiel DISKUSSION:
Valenz (emotionale Bewertung): Valenzwerte:
* sign. Haupteffekt des Extremismus: (F(1,60) = 85.36, p < .001, « signifikante Unterschiede zwischen moderaten
2 —
n*=".59). . PR und extremen Posts
e kein sign. Haupteffekt der Kommentare (F(1,60) =1.27, p = .265, ~™™ S extreme politische oder gesellschaftliche
2 _ < o oo . .
n<=.021) o rewm Aussagen rufen beim User eine ablehnende
* keine sign. Interaktion zwischen beiden Faktoren (F(1,60) = 0.03, emotionale Reaktion hervor
p =.854, n?<.001)
 Korrelation der gemittelten Werte fir jeden Post r(18) = 0.83, R e Arousalwerte:
p <.001 ADD- & Kolrrelagon o adUtomaESChdkOd'erter * inhaltlich extreme Posts wurden mit hoherem
. . . . _ Valenz & Rating der Probanden
Korrelation auf Basis einzelner Kommentare r(1134) = 0.41, pranesl Bermerer sle rredlerste urd [Backa i
p <.001 ablehnenden Kommentaren wurden signifikant
. | erregender bewertet als zustimmende
Arousal (emotionale Erregung): - =e = amotional aktivierende Wirkung der
* sign. Haupteffekt des Extremismus: (F(1,60) = 114.55, p <.001, = Kommentare wenn sie extreme Inhalte
2_ ) g L
n<=.66) kontextualisieren
* sign. Haupteffekt der Kommentare:
— —_ 2 _ - - o
* Interaktionseffekt marginal signifikant: (F(1,60) =3.90, p =.053, = sceoicommmroomboimon + mogliche Beeintrichtigung der Authentizitit
'72 — 061) Abb. 5: Korrelation zw. manuell kodiertem Arousal durch Ki generierte Stimuli
) . & Rating der Proband -
 ablehnende Kommentare fuhrten nur bei extremen Posts zu TG FET TR +  Grenzen der Sentimentanalyse zur
signifikant starkerer Erregung als zustimmende (t(59) = 2.87, Valenzklassifikation = intransparente
p =.006), bei moderaten Aussagen kein Unterschied erkennbar - 5 . semantische Reprisentationen: unzuverlissige
(£(59) = 9-04, P = -97_) o : : T Erkennung von Ironie & Sarkasmus
 Korrelation der gemittelten Werte fir jeden Post r(18) = 0.69, 3_ + keine eindeutige Kodierung der Arousalwerte
P = '001. o | - Mehrdeutigkeit der Kommentare und
 Korrelation auf Basis einzelner Kommentare r(1134) = 0.23, | e K fehlende emotionale Expressivitit
p < .001 Abb. 6: Darstellung Interaktionseffekt (Arousal)
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